
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 



 
 
 

 

 

 

 

Qu’est ce qu’un Pro Am de golf ? 
 

► Le Pro-am de golf est le seul sport, en comp®tition officielle, qui permet dôassocier un 

joueur professionnel à 3 joueurs amateurs. Formule habituellement jouée en pré-ouverture 

dôopen professionnels. 
 

Qu’est ce que le Pro Am de golf de Tour Hebdo ? 
 

► Côest participer à la seule journée golfique du tourisme réunissant 75 amateurs et 25 

professionnels de golf.  
 

► Une journée entière sur un site dôexception dont la renomm®e du parcours nôest plus ¨ 

faire. 

 

Tour Hebdo  

vous propose de vivre  

ce Pro Am entre décideurs 

du tourisme au Golf 

de St Germain en Laye. 

 



 
 
 

 

DEVENIR PARTENAIRE DU PRO AM DE TOUR HEBDO 

          ► POURQUOI ? 
 

- pour passer une journée exceptionnelle avec 75 décideurs du t ourisme et 25 professionnels de golf.  
 

- pour avoir une présence active et dynamique, de votre marque, tout un semestre  dans Tour Hebdo 

auprès  de ses lecteurs avec un relais sur le site PROS DU TOURISME.COM.  
 

- pour b®n®ficier  de moments dõ®changes privil®giés entre professionnels.  

 

 

 

► COMMENT ? 
 

- être partenaire DIAMANT 

- être partenaire PLATINE 

- être partenaire GOLD 

- être partenaire SILVER 



 
 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PARTENAIRE DIAMANT  

15 000û HT 

          

COMMUNICATION PRE-EVENEMENTIELLE 

 

* pr®sence de votre marque en majeur sur toute la communication dôannonce de lô®v¯nement de F®vrier ¨ Mai 2009, 
chaque  semaine. 

* un relais sur le site PROS DU TOURISME.COM 

 
 

PRESENCE ET VISIBILITE LE JOUR DE L’EVENEMENT 
 

* 6 compétiteurs et 2 professionnels représentant votre marque répartis sur 2 équipes. 
* Présence de votre logo sur les tee-shirts, sur tous les trous du parcours (panneaux de départ), drapeaux, kakémonos 

ou banderoles ¨ lôentr®e du Golf. 
*Logo projeté sur écran géant dans le club house. 

*Diffusion de produits (brochures, plaquettes,é.) dans le club house. 
 

COMMUNICATION POST-EVENEMENTIELLE 
 

* Un mini guide de 8 pages consacré à votre marque, 
 diffus® le jour de lô®v¯nement et rout® avec le Tour Hebdo du 26/06/09. 

* Un compte rendu 12 pages, routé avec Tour Hebdo  

 
 

5ème PRO AM  
TOUR HEBDO 

 
         



 
 
 

PARTENAIRE PLATINE 

 10 000û HT 

          

5ème PRO AM  
TOUR HEBDO 

 
         

COMMUNICATION PRE-EVENEMENTIELLE 

 
* pr®sence de votre marque en majeur sur toute la communication dôannonce de lô®v¯nement de F®vrier à Mai 2009, 

chaque  semaine. 
* un relais sur le site PROS DU TOURISME.COM 

 
PRESENCE ET VISIBILITE LE JOUR DE L’EVENEMENT 

 
* 6 compétiteurs et 2 professionnels représentant votre marque répartis sur 2 équipes. 

* Présence de votre logo sur les casquettes, sur tous les trous du parcours (panneaux de départ), drapeaux, kakémonos 
ou banderoles ¨ lôentr®e du Golf  

*Logo projeté sur écran géant dans le club house. 
*Diffusion de produits (brochures, plaquettes,é.) dans le club house. 

 
COMMUNICATION POST-EVENEMENTIELLE 

 

* 1 page quadri  
A faire paraître dans le magazine avant le 17 juillet 2009 

* Un compte rendu 12 pages, routé avec Tour Hebdo  
 
 



 
 
 

5ème PRO AM  
TOUR HEBDO 

 
         

PARTENAIRE GOLD  

5 000û HT 

          

 

COMMUNICATION PRE-EVENEMENTIELLE 
 

* pr®sence de votre marque en majeur sur toute la communication dôannonce de lô®v¯nement de F®vrier ¨ Mai 2009, 
chaque  semaine. 

* un relais sur le site PROS DU TOURISME.COM 
 

PRESENCE ET VISIBILITE LE JOUR DE L’EVENEMENT 
 

* 3 compétiteurs et 1 professionnel représentant votre marque répartis sur 1 équipe. 

* Présence de votre logo sur les petites serviettes, un Pop up au format horizontal 220 x 90 cm.  
Possibilité de réalisé votre Pop Up par notre intermédiaire au tarif exceptionnel de 250€ HT 

*Logo projeté sur écran géant dans le club house. 
*Diffusion de produits (brochures, plaquettes,é.) dans le club house. 

 
COMMUNICATION POST-EVENEMENTIELLE 

 
* 1/2 page quadri  

A faire paraître dans le magazine avant le 17 juillet 2009 
* Un compte rendu 12 pages, routé avec Tour Hebdo  
 



 
 
 

5ème PRO AM  
TOUR HEBDO 

 
         

PARTENAIRE SILVER 

 3 500û HT 

          

COMMUNICATION PRE-EVENEMENTIELLE 

 
* pr®sence de votre marque sur toute la communication dôannonce de lô®v¯nement de F®vrier ¨ Mai 2009, chaque  

semaine. 
* un relais sur le site PROS DU TOURISME.COM 

 
PRESENCE ET VISIBILITE LE JOUR DE L’EVENEMENT 

 
* 3 compétiteurs et 1 professionnel représentant votre marque répartis sur 1 équipe. 

* Un Pop up au format horizontal 220 x 90 cm. Possibilité de réalisé votre Pop Up par notre intermédiaire 
au tarif exceptionnel de 250€ HT 

*Logo projeté sur écran géant dans le club house. 
*Diffusion de produits (brochures, plaquettes,é.) dans le club house. 

 
COMMUNICATION POST-EVENEMENTIELLE 

 

* 1/2 page en publi reportage 
A faire paraître dans le magazine Tour Hebdo avant le 17 juillet 2009 

* Un compte rendu 12 pages, routé avec Tour Hebdo  
 
 



 
 
 

 

SPONSORING 
          

VOITURETTE 
Logo sur voiturette     1 500€ HT 
 

STAND COLLATION 

9ème TROUS       1 500€ HT 
 

BALLE 

Logo de votre marque   1 500€ HT 
 



 
 
 

 

Règlement sportif 
 

Formule de jeu : 

 
* Pro-Am (3 amateurs et 1 professionnel). 

 

* Addition des deux meilleurs scores de 
lô®quipe en brut et en net sur chaque 

trou. 

 
* Amateurs Messieurs : boules jaunes   

 

* Amateurs Dames : boules rouges 
 

* Concours de drive et de précision 

 
* Equipes formées par Tour Hebdo 

 

Handicap  
 

* Pas de limite de handicap 

 
* 3/4 du handicap rendu 

 

Programme de la manifestation 
 

Participants :       

    
*75 joueurs amateurs. 

*25 joueurs professionnels. 

A partir de 11h00 : 
- Accueil des invités. 

- Echauffement au practice. 

- Caf® dôaccueil. 
 

12h00 : 

- Déjeuner buffet au Club House.  
 

13h00 :  

- Présentation des équipes, attribution des 
trous de départ. 

- Remise des cartes de score. 

 
13h30 : 

- Départ de la compétition en Shot Gun. 

- Concours de Drive et de Précision. 
 

A partir de 14h30 : 

- Ravitaillement sur le parcours. 
- Photos et vidéo des participants. 

- D®but de lôinitiation golf. 

 
18h15 

- Retour des joueurs. 

 
19h00 

- Remise des prix. 

- Cocktail de clôture. 
 



 
 
 

4ème Edition Pro Am du Tourisme de Tour Hebdo 
Ils étaient là en 2008 ! 

 

 

 
 



 
 
 

 

 
 

 
 
 
 

CONTACTS 
 
Directrice de Publicité :      Chef de Publicité : 

Monique Nivet  01 76 73 39 62    Monique Coppola  01 76 73 32 82  

e-mail : mnivet@groupeliaisons.fr   e-mail : mcoppola@groupeliaisons.fr  

 

 

Directrice Adj. de Publicité :      Directrice de Clientèle : 

Régine Charret  01 76 73 32 29        Véronique Lalégerie  01 76 73 37 31 

e-mail : rcharret@groupeliaisons.fr   e-mail : vlalégerie@groupeliaisons.fr 

    

        

Directrice Produits :       Assistante Commerciale : 

Françoise  Rolland 01 76 73 43 08         Laurence Fournet 01 76 73 34 98 

e-mail : frolland@groupeliaisons.fr         e-mail : lfournet@groupeliaisons.fr 

                                                            

 

FAX : 01 55 02 90 92  
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